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炙り味噌で、
世界を獲る。
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F R E E
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V E G E T A R I A N
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— E x e c u t i v e  S u m m a r y

札幌味噌らーめんという、

最も人気の高い主力業態。

0 1  B R A N D

炙り味噌 ×
侍ブランド
創業以来の秘伝味噌。
説明1秒で伝わる名前。

0 2  M A R K E T

インバウンド
需要を捕捉
渋谷店「 Vegan/Veggie/
GF OK」を公式表示。

0 3  F O R M A T

小型・都市型
でも成立

10〜32席で運用実績。
立地適応力が広い。

0 4  U P S I D E

客単価を
引き上げる構造
GF餃子・ GF唐揚げ等
サイドで上乗せ余地。
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— T h e  B r a n d

炙る、という
唯一無二の傑作。

13
種の食材で吟醸する秘伝味噌

04
国内出店中・侍ブランド店舗

22y
育て上げたブランド資産
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— M a r k e t  O p p o r t u n i t y

なぜ今、味噌らーめんか？

0 1  I N B O U N D  D E M A N D

No.1
訪日客が体験したい

日本食ジャンル「ラーメン」

※ ラーメンは訪日客の主要食体験ジャンル。

0 2  D I F F E R E N T I A T I O N

炙り味噌
未体験ジャンル

「炙り味噌らーめん」という傑作

秘伝味噌×強火炙り。再現性とブランド性を両立。

0 3  U N D E R S E R V E D

+α
ヴィーガン/GF/ベジタリアン

= 通常店が逃す需要

通常のラーメン店では到達できない客層を商圏に内包。
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— W h y  W e  W i n

競合と並べた瞬間、
勝ち筋は明確になる。

C R I T E R I A 通 常 の ラ ー メ ン F C 真 武 咲 弥 ラ イ セ ン ス

主力業態の選定 炙り味噌＝ 名前で1秒で差別化が伝わる

食の多様性対応 Vegan / GF / ベジタリアン 体系展開

インバウンド集客 Find Me GF 等のレビュー経由集客 が稼働

サイドの上乗せ GF唐揚げ・ GFヴィーガン餃子で 客単価上乗せ
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— D i e t a r y  D i v e r s i t y

ラーメン店が逃す需要を、
体系で取りに行く。

V E G A N

ヴィーガン味噌ラーメン他

G L U T E N - F R E E

GF味噌・辛味噌・醤油・塩

O R I E N T A L  V E G E T A R I A N

オリエンタルベジタリアンラーメン

S I D E  M E N U

GF唐揚げ／GFヴィーガン餃子

─「ラーメン店なのに選べる店」。食制限のあるグループの来店確率を、業態として引き上げる。
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— I n b o u n d  E n g i n e

渋谷店は、
訪日客の「行き先」になっている。

“
Clearly marked 4 vegan broth options,
plus gyoza ─ Easy to place order at kiosk in multiple languages.

— H a p p y C o w  R e v i e w ,  S h i b u y a

S H I B U Y A  S T O R E

深夜帯まで稼働する
インバウンドの動線。

04:30 05:30
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— C u s t o m e r  V o i c e s

訪日客が、自ら
「行き先」として選んでいる。

“
The traditional miso was so perfect and flavorful.

Sincerely will put all ramen in USA in its place. So good. 

— S E R E N I T Y 3 3 3  /  H A P P Y C O W

“
They do offer four different broths for the vegan ramen.
If you prefer richer flavour the miso would be the most fitting.

— N I N A S V A S  /  H A P P Y C O W

“
Clearly marked 4 vegan broth options, plus gyoza.
The spicy miso ramen had a richer, more robust flavor than any vegan 
ramen I've had before. 

“Most ramen places only have one vegan option, but they had four soups 

to choose from :

salt, soy sauce, miso, spicy miso. They also have oriental vegan option. 

— J A D E _ R I C H 8  /  H A P P Y C O W
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— E x i s t i n g  S t o r e s

都市・地方・観光地。
立地適応力が証明された４店舗。

F L A G S H I P  /  U R B A N

真武咲弥
渋谷店

28席

A U T H E N T I C  M I S O

真武咲弥
札幌店

10席

F A M I L Y  /  R O A D S I D E

真武咲弥
松本店

32席

S u b u r b a n S t o r e s

真武咲弥
箕輪店

36席
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— S t o r e  F o r m a t

10席から成立する、
投下資本効率の良い業態。

C A P I T A L  E F F I C I E N C Y

10席〜

小型 標準 大型
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— R e v e n u e  D r i v e r s

売上を構成する、
3本の柱。

P I L L A R  0 1

炙り
看板ラーメンの
価格プレミアム

P I L L A R  0 2

+
Vegan/GFラーメンによる
増客レイヤー

P I L L A R  0 3

¥+
サイドメニューでの
客単価アップ
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— W h y  N o w

投資ストーリーが
説明1分で完結する業態。

01
説明しやすい

主力業態

「炙り味噌らーめん」 ── 名前で

差別化が伝わるブランド設計。

02

インバウンドが

すでに動く

渋谷店の評価が

HappyCow 等で

多言語に蓄積している。

03
通常FCが

未対応の領域

04
ブランド

希少性



S A M U R A I  N O O D L E  |  R O A D M A P 1 3  /  1 6

E x p a n s i o n  R o a d m a p

１店舗で終わらせない、
複数店舗展開を前提に。

P H A S E  0 1

立地選定
＆契約

P H A S E  0 2

店舗設計
＆研修

P H A S E  0 3

開業
＆立ち上げ

P H A S E  0 4

複数店舗化
＆エリア独占

2店舗目以降の優先交渉権。

地域シェアを取りに行く

本格的な複数店舗オーナー化。
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— H Q  S u p p o r t

店舗設計から経理まで、
本部が指導支援。

0 1  P R O D U C T

秘伝味噌・レシピ提供

0 2  O P E R A T I O N S

オペレーション設計

0 3  B R A N D

VI・店舗デザイン

0 4  I N B O U N D

多言語化・GF表記

0 5  T R A I N I N G

1ヶ月の開業支援

0 6  S C A L E

複数店舗オーナー化支援
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— T h e  I n v e s t m e n t

この条件は、
ブランドを守るための条件です。

0 1  I N I T I A L  F E E

契約金

¥10,000,000

0 2  R O Y A L T Y

商標使用料（月額）

¥200,000

0 3  L A U N C H  S U P P O R T

開業支援費

¥1,000,000
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— N e x t  S t e p

炙り味噌を、
あなたの街で。

— S A M U R A I  N O O D L E  C O . ,  L T D .  /  L I C E N S E  P R O P O S A L  2 0 2 6

C O N T A C T  |  サムライヌードル株式会社

本社

〒150-0043 東京都渋谷区道玄坂2-10-3

TEL

050-5367-2612

WEB
samurai-noodle.jp
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